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DESCRIPCIÓN:  

Se introduce al estudiantado en cuestiones generales sobre cómo se constituyen y organizan las 

empresas desde los formatos tradicionales verticalistas hasta las nuevas tendencias en estructura 

organizacional, revisando conceptos fundamentales como los de misión, visión y valores de una 

organización como los primeros aspectos que dan identidad a la misma. Luego, se los introduce en la 

temática emprendedora, partiendo de las características diferenciadoras que tienen los 

emprendimientos digitales para luego ahondar en la visión general del emprendedorismo para 

cualquier tipo de emprendimiento, abarcando los conceptos de motivación emprendedora, 

competencias emprendedoras y proceso emprendedor. Una vez introducidos en el mundo de la 

creación de emprendimientos, se brindan herramientas específicas para el diseño y análisis de 

proyectos con metodologías como FODA, CANVAS, el modelo de Porter, la aplicación de criterios y 

modelos de evaluación económica de proyectos, entre otras y; se abordan conceptos vinculados a la 

gestión de financiamiento. Finalmente, se abordan cuestiones fundamentales sobre comunicación y 

marketing digital que permitan al alumno desarrollar y estimular habilidades comunicacionales 

óptimas. 

PROGRAMA SINTÉTICO: 

UNIDAD TEMÁTICA I: CUESTIONES BÁSICAS SOBRE LA ORGANIZACIÓN DE 

EMPRESAS. 

UNIDAD TEMÁTICA II: INTRODUCCIÓN AL EMPRENDIMIENTO DIGITAL. 

UNIDAD TEMÁTICA III: LA CUESTIÓN EMPRENDEDORA.  

UNIDAD TEMÁTICA IV: DISEÑO Y FORMULACIÓN DE NEGOCIOS. 

UNIDAD TEMÁTICA V: COMUNICACIÓN Y MARKETING DIGITAL.
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PROGRAMA ANALÍTICO: 

UNIDAD TEMÁTICA I: CUESTIONES BÁSICAS SOBRE LA ORGANIZACIÓN DE 

EMPRESAS. 

Descripción de las estructuras tradicionales versus las estructuras modernas. Nuevas tendencias del 

diseño organizacional. Definición estratégica de la organización. Conceptos clave de misión, visión y 

objetivos y cómo definirlos. Diferencias básicas entre empresas productoras de bienes y de servicios 

aplicadas al ámbito digital.  

UNIDAD TEMÁTICA II: INTRODUCCIÓN AL EMPRENDIMIENTO DIGITAL. 

Conceptualización de emprendimientos digitales; ventajas y desventajas. Reconocer las competencias 

necesarias para emprender en el ámbito digital. Recomendaciones para elegir el nicho en el mercado 

digital. Ejemplos de emprendimiento digital. Casos exitosos. 

UNIDAD TEMÁTICA III: LA CUESTIÓN EMPRENDEDORA. 

El concepto emprendedor. El modelo de la motivación emprendedora. Criterios de selección de ideas 

emprendedoras. El proceso emprendedor y sus etapas. Características personales y competencias 

emprendedoras. Diferencias entre emprendimientos sociales y económicos. Casos de emprendedores 

en el ámbito digital. 

UNIDAD TEMÁTICA IV: DISEÑO Y FORMULACIÓN DE NEGOCIOS. 

Definición y clasificación de proyectos. Preguntas básicas del diseño de proyectos. Metodologías para 

el diseño y análisis de proyectos. Herramientas de planeamiento. Modelo CANVAS. Matriz FODA. 

Modelo de Porter. Propuesta de valor. Descripción y diferencias entre programas, presupuestos y 

planes. Estudio de costos. Evaluación económica de proyectos. Gestión de financiamiento. Guía para 

la formulación de proyectos. 

UNIDAD TEMÁTICA V: COMUNICACIÓN Y MARKETING DIGITAL. 

Evolución del marketing. El rol de las nuevas tecnologías en marketing. Pasos de una comunicación 

eficaz. Los medios de comunicación. Marketing directo. Técnicas discursivas para el desarrollo de 

habilidades comunicacionales. Características y dificultades típicas de las presentaciones orales.  
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