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DOCENTE RESPONSABLE 
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DESCRIPCIÓN:  

El Taller de Práctica Integradora tiene como objetivo principal consolidar y aplicar las competencias adquiridas 

por el estudiantado a lo largo de la carrera.  

A través del desarrollo de un proyecto de negocio digital, el estudiantado pondrá en práctica sus conocimientos 

en marketing digital y comercio electrónico, abarcando desde la concepción de la idea hasta la implementación 

y testeo del producto o servicio. 

La metodología de enseñanza del Taller de Práctica Integradora se basa en el Aprendizaje Basado en Proyectos 

(ABP). En el mismo, las/os estudiantes desarrollan un proyecto de negocio digital en equipos durante el 

cuatrimestre. Las clases teóricas presentan los conceptos clave y herramientas necesarias, mientras que las 

actividades prácticas permiten aplicar estos conocimientos en etapas del proyecto. Asimismo, se ofrecen 

tutorías personalizadas para apoyar a cada equipo en su desarrollo.  

Como etapa final del proceso, las/os estudiantes habrán atravesado diversas etapas de la creación, desarrollo e 

implementación de un negocio digital, a la vez que trabajaron capacidades de índole individual (comunicación 

efectiva, creatividad e innovación, pensamiento crítico y análisis) y grupal (trabajo en equipo, resolución de 

conflictos, asignación de responsabilidades, cooperación, gestión del tiempo y recursos). 

 

PROGRAMA SINTÉTICO: 

UNIDAD TEMATICA I: CREACION Y DESARROLLO DE UN PROYECTO DE NEGOCIO 

DIGITAL. 

UNIDAD TEMATICA II: PLANIFICACION E IMPLEMENTACION DEL PROYECTO DE NEGOCIO 

DIGITAL. 
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PROGRAMA ANALÍTICO: 

Unidad Temática I: CREACIÓN Y DESARROLLO DE UN PROYECTO DE NEGOCIO DIGITAL. 

Identificación de oportunidades de negocio en el mercado digital. Generación y selección de ideas de negocio. 

Análisis de tendencias del mercado. Análisis de situación (producto, contexto, competencia directa e indirecta). 

Canvas de Modelo de Negocio (BMC). Identificación de segmentos de mercado, arquetipo de cliente. 

Propuesta de valor y diferenciación. Lienzo de la propuesta de valor.  Análisis FODA. Elevator Pitch para la 

presentación del negocio.  

Unidad Temática II: PLANIFICACION E IMPLEMENTACION DEL PROYECTO DE NEGOCIO 

DIGITAL. 

Desarrollo de marca: identidad visual y conceptual, valores, slogan y manual de marca. Desarrollo del plan de 

negocios. Identificación del embudo de ventas y desarrollo de objetivos SMART y KPIs. Planificación de 

estrategias de marketing digital y comercio electrónico. Selección de tecnologías y plataformas adecuadas. 

Desarrollo del principal canal de ventas, redes sociales y acciones publicitarias. Planificación de recursos y 

tiempos. Monitoreo y análisis de resultados. Presentación del proyecto final.  
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