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DESCRIPCION: Comunicacion y marketing politico

OBJETIVOS DE LA MATERIA

La comunicacién politica es esencial para la democracia y en la toma de decisiones informadas. La actual
relevancia social y mediatica de los procesos politicos y electorales, asi como las decisiones y actividades de los
partidos politicos e instituciones, hacen necesario que los futuros profesionales de la Licenciatura en Politica
Local y Gestién Publica reciban formacion especifica en ese trayecto.

Comunicacion y marketing politico se centra en el conocimiento de los elementos fundamentales del discurso
politico e institucional, de sus estrategias y técnicas persuasivas. El estudiante podra interiorizarse de una
manera practica de diversos mecanismos, técnicas y estrategias de marketing con las que los partidos e
instituciones publicas y privadas disefian y comunican su imagen, mensajes y campafias en periodos
electorales y “campafias permanentes”. La asignatura pretende conjugar el fenémeno de la comunicacién y el
marketing en la politica, es decir aquella que proviene del plano eminentemente comunicativo con aquella
procedente del marketing.

PROGRAMA SINTETICO:

UNIDAD TEMATICA I: LOS MEDIA Y LA MODERNIDAD

UNIDAD TEMATICA Il: EL MARKETING Y LA POLITICA

PROGRAMA ANALITICO:

UNIDAD TEMATICA I: LOS MEDIA Y LA MODERNIDAD

El contexto social y la comunicacion. El poder y las formas de poder.

Los usos de los medios de comunicacion

Soportes técnicos. Reproductibilidad. Espacio y tiempo de los medios técnicos.
La comunicacion de masas.

UNIDAD TEMATICA 1I: El marketing y la Politica
El estudio del mercado electoral

La actitud politica. Los electores y el electorado. Estrategias electorales. EI comportamiento electoral.
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Modelos

La comunicacién politica y la semiologia. Discurso. Contexto. Sujetos de la accion. Perspectiva. Narracion.
Ideologia. Valores. Técnicas de presentacion. Comportamiento y comunicacion no verbal. Técnicas de
grabacién y edicion. Medios de difusion. Television. Otros medios.
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El presente Programa se ha elaborado bajo responsabilidad de las/los docentes cuyas firmas se exponen
a continuacion. Las autoridades de cada Facultad, y de la Secretaria General Académica o Direccion de
Coordinacion Educativa de esta Universidad suscriben prestando conformidad.
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Resolucién firma conjunta

Numero: RESOC-2024-135-GDEBA-CDFDLYRUNVPSO

BAHIA BLANCA, BUENOS AIRES
Viernes 13 de Septiembre de 2024

Referencia: Programa "Comunicacién y Marketing Politico™

VISTO el EX-2024-32462806-GDEBA-FDLYRUNVPSO por el que la Decana de la Facultad de Desarrollo
Local y Regional eleva la propuesta del docente responsable respecto a la modificacion del programa de
la materia “COMUNICACION Y MARKETING POLITICO” (C6d.335), Y;

CONSIDERANDO:

Que el programa de la asignatura mencionado en el Visto fue realizado de acuerdo a los contenidos
minimos del plan de estudio;

Que la docente responsable de la modificacion del mismo, Del Cero, Patricia, realizo la actualizacion del
programa de la materia conforme a lo exigido por la normativa vigente;

Que no existen objeciones que realizar sobre la modificacién de los contenidos del Programa propuesto;
Que el presente Asunto ha sido tratado y aprobado en la sesién ordinaria de Consejo Directivo del dia
11 de septiembre de 2024;

Que por las atribuciones conferidas por el articulo 702 del Estatuto de la UPSO le corresponde a este
Consejo Directivo dictar el correspondiente Acto Administrativo;

Por ello,

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD
DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL
RESUELVE:

ARTICULO 1° Aprobar la modificacién del programa de la materia “Comunicacién y Marketing Politico”
(Co6d.335) segun el Anexo (IF-2024-29610202-GDEBA-FDLYRUNVPSO) que forma parte integrante de la
presente.

ARTICULO 2° Registrar. Comunicar al Vicerrectorado del Area Académica. Cumplido, archivar.
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