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DESCRIPCIÓN:  

La asignatura propone una introducción a dinámica de las redes sociales y su vinculación con 

distintos usos como el marketing, el comercio electrónico o la comunicación institucional, entre otros.  

Al tratarse de plataformas con un alto nivel de evolución y cambios constantes (aparición y 

desaparición de redes, actualización de interfaces, formatos o componentes, etc.) la materia propone 

brindar herramientas elementales que aporten un enfoque integral abarcando la mayor cantidad de 

redes posibles con aplicación a mediano y largo plazo.  

 

PROGRAMA SINTÉTICO: 

  

UNIDAD TEMATICA I: REDES SOCIALES: HISTORIA, DEFINICIÓN Y CATEGORÍAS. 

UNIDAD TEMATICA II: DISEÑO DE ESTRATEGIAS DIGITALES. 

UNIDAD TEMÁTICA III: CAMPAÑAS PUBLICITARIAS EN META. 

UNIDAD TEMÁTICA IV: HERRAMIENTAS DE GESTIÓN Y GENERACIÓN DE 

CONTENIDOS. 
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PROGRAMA ANALÍTICO: 

UNIDAD TEMATICA I: REDES SOCIALES: HISTORIA, DEFINICIÓN Y CATEGORÍAS. 

Breve historia de las redes sociales – Comunidades, grandes audiencias y audiencias fragmentadas - 

Datos & privacidad. – Usos y diferencias de las redes sociales  

 

UNIDAD TEMATICA II: DISEÑO DE ESTRATEGIAS DIGITALES. 

Diseño de estrategias en redes sociales. Referentes y competidores. Identificación de objetivos.  

Planificación, calendarización, ejecución y monitoreo. Storytelling y marketing de contenidos. 

Copywriting. Formatos. 

 

UNIDAD TEMATICA III: CAMPAÑAS PUBLICITARIAS EN META. 

Armado de campañas en Facebook e Instagram. Business Manager, visión general –Tipos de 

campaña. Creación de campañas, conjuntos de anuncios y anuncios. Tipos de anuncios. Orígenes de 

datos (Píxel) – Públicos (público guardado, personalizado, similar). Métricas y creación de reportes.  

 

UNIDAD TEMÁTICA IV: HERRAMIENTAS DE GESTIÓN Y GENERACIÓN DE 

CONTENIDOS. 

Herramientas de gestión de flujo de trabajo (Comscore -Trello – Hootsuite – Slack) y para generación 

de contenidos (MemeGenerator, StickerMaker, RemoveObject, CapCut, banco de imágenes & videos)  
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