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DESCRIPCIÓN:  

La materia busca incorporar en los/as estudiantes la comprensión de fenómenos claves en el campo 

de la comunicación social, como son la construcción de los espacios de opinión pública desde la 

Ilustración hasta la actualidad, el rol de los medios de comunicación en ella, las distintas teorías que 

se dedicaron a abordarla, entre otros. A partir de ello los y las cursantes podrán adquirir una 

perspectiva histórica y crítica para reflexionar sobre uno de los componentes claves en los procesos de 

comunicación social. 

Es necesario realizar este recorrido con el objeto de poder trabajar a partir de los diferentes ejes 

problemáticos, dentro de la comunicación, que dejan en evidencia la crisis de la modernidad y las 

nuevas sensibilidades culturales que surgen a lo largo del siglo XX y XXI con la aparición más 

acelerada de nuevos medios, que a su vez generan nuevas estéticas y son constructores de sus propias 

audiencias.  

Desde esta perspectiva, es pertinente dar cuenta de las teorías sobre lo público, la opinión pública y 

las audiencias que formaron y forman parte desde el surgimiento de los medios masivos de 

comunicación hasta la convergencia digital que nos atraviesa, de los análisis de públicos y audiencias 

como sujetos de procesos de comunicación. 

OBJETIVOS: 

Se espera que los y las estudiantes logren: 

• Problematizar los modos de construir saberes desde el campo de las teorías sobre la opinión 

pública, las audiencias y la recepción. 

HORAS DE CLASE 
DOCENTE RESPONSABLE 

Mg. Marcelo, TEDESCO 

TEÓRICAS PRÁCTICAS 
DOCENTE COLABORADOR 

p/semana p/cuatrim. p/semana p/cuatrim. 

2 32 2 32 Dr. Luis, SUJATOVICH 
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• Reconocer el recorrido teórico de las conceptualizaciones sobre lo público, la opinión pública, 

la recepción y las audiencias. 

• Comprender la comunicación como esencial en las relaciones humanas y en la manera de 

comprender y construir la realidad. 

• Comprender la simbiosis que se genera entre medios, comunicación y cultura. 

• Percibir la importancia de los medios de comunicación en las sociedades contemporáneas 

como dispositivos formadores de discursos y corrientes de opinión. 

• Comprender críticamente y analizar el desarrollo histórico de los medios de comunicación y de 

las industrias culturales, así como el progreso de sus soportes tecnológicos, y la influencia que 

han tenido en la formación de discursos sociales y corrientes de opinión hegemónicas y 

contrahegemónico. 

• Analizar críticamente el impacto de nuevos medios en la formación de audiencias y las 

implicancias de estos fenómenos en los procesos de comunicación social. 

 

PROGRAMA SINTÉTICO: 

 

UNIDAD I: Lo público y el público 

 

UNIDAD II: Las visiones modernas del público 

 

UNIDAD III: Los límites de los conceptos de los públicos y las audiencias 

 

UNIDAD IV: Prosumidores y consumo contemporáneo 
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PROGRAMA ANALÍTICO: 

UNIDAD I: Lo público y el público 

Introducción histórica a la burguesía y la noción de público en los siglos XVIII y XIX. La esfera 

pública burguesa: El rol de la prensa escrita. Cambios y continuidades sociales. 

 

UNIDAD II: Las visiones modernas del público 

Críticas a la noción de la esfera pública. La oposición a la opinión pública industrializada. La opinión 

pública y la política burguesa. Aportes y límites de las TIC en el debate público. Audiencias, 

tradiciones teóricas y de investigación. “La opinión pública no existe”. Modos de leer de los sectores 

populares. 

 

UNIDAD III: Los límites de los conceptos de los públicos y las audiencias 

Audiencias y medios de comunicación en Argentina. Indagaciones sobre el público consumidor. 

Interrogaciones sobre el público. Medios y recepción. 

 

UNIDAD IV: Prosumidores y consumo contemporáneo 

La recepción ya no alcanza. El prosumidor. Lo nuevo público: la intimidad como espectáculo. 

Consumo y reflexión social.  
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El presente Programa se ha elaborado bajo responsabilidad del/la, las/los docente/s cuyas firmas se 

exponen a continuación. Las autoridades de cada Facultad, y del Vicerrectorado del Área Académica o 

Dirección de Coordinación Educativa de esta Universidad, suscriben prestando conformidad. 
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