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DESCRIPCION:

Proponemos, desde la materia, una mirada abarcadora que le permita al alumno comprender v oevaluar la
construccion de ficciones que sustentan, cohesionan y legitiman los intercambios de bienes de consumo, tanto como
la produccion y reproduecion de una maquina deseante artificial: la modelizacién de un habitus de conducta humana.
Irente a un modelo globalizado y corporative indagaremos sobre aquellas posturas latinoamericanas con propuestas
locales y alternativas. Esto nos conllevars indiscutiblemente a reflexionar desde una ética profesional nuestro campo
laboral y a disputa por el capital simbélico

PROGRAMA SINTETICO:

UNIDADI: .I ntroduccion a la légica del Mereado,
UNIDAD 13: El capital simboélico. Habitus. La Distineién.

UNIDAD J1Y: Integrantes del campo de la moda en la construccién de la tendencia v el consumo. Los
medios de comunicacion.

UNIDAD IV: De lo global a lo local. Hagia una teoria lalinoamericana. arte, la cultura de masas, la
artesania vy la estética,
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UNIDAD I: Introduceion a la l6gica del Mercado.

Nocion abstracta de mercado. El egoismo e interés de sectores privados, la concepcion utilitaria y mercantilizacion de
lo existente, la tendencia 2 la maximizacién de beneficios v minimizacion de costos, la productividad y competitividad
extrema. Economia real v su relacién con lo social (Coraggio, 2003, 2011). Redes de colaboracién solidaria. E]
comereio justo. La Fair Trade Labelling Organization (FLO}. Oxfam Intermén y su marea de ropa “}fel‘aluna Comercio
Justo”. Texti] organico argentino marea Verde Textil, Otro Mercado al Sur, Cooperativa Agroecoldgica.

UNIDAD 11: £l eapital simbélico. Habitus, La Distincién, . o )
La produceion de significaciones, su acumulacion, intercambio, comunicacién, apropiacion de significaciones. El arte,
el lenguaje, ¢l ritual, ol juego y Ia moda. Pierre Bourdieu y Jean Baudrillard. El régimen de la mertandad de los

objetos. El imperio de la seduecién y de la obsolescencia programada. Criterio v bases sociales del gusto. Guy Debard
¥ la sociedad del espectaculo.

NIDAD H11: Integrantes del campo de la moda en la construceidn de la tendencia v el consumo, Los
medios de comunicacién,

Los caza tendencias o cool hunters, Blogs v el consumo de la moda. Bloggers femenim:ts ¥ teqdeneias: Fast fashion.
Slow fashion. Cluster o tiendas colectivas, Moda, mercado y redes. Consumo de tendeneias on lme.aR'evsstas de moda.
La publicidad. Deporte y tendencias. Lo eco fashion. Disefio sustentable. Definicién de un marco tedrico sustentable,

UNIDAD IV: De lo global a lo local. Hacia una teoria latinoamericana. Bl arte, la cultiira de masas, la
artesania y la estética. '

Néstor Canelini, Adolfo Colombres, Ticio Escobar y Elsa Flores Ballesteros. Cuituras ﬂhﬂ?rédas‘ Industgias culturales,
globalizacién y antiglobalizacién. Lo autdetono como inspiracion. Tendencias v colonialismo. Influencias del arte: el

neoconcretismo brastlero en las colecciones de Vuitton y Balenciaga. Helio Oiticica y Lygia Clark. El Institute D Tella:
Delia Cancela, Marta Minujin, Dalila Puzzovio.
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