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DESCRIPCION:

| La asignatura tiene objetivo dotar a los alumnos de los conocimientos acerca de los aspectos especificos de la

comercializacion de productos agropecuarios, a partir del conocimiento de la estructura v funcionamiento de
los mercados agropecuarios.

PROGRAMA SINTETICO:

UNIDAD TEMATICA I: ASPECTOS GENERALES DE LA COMERCIALIZACION AGROPECUARIA
 UNIDAD TEMATICA 1I: ESTRUCTURA DEL COMERCIO DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS

 UNIDAD TEMATICA IIT: COMERCIALIZACION GANADERA

UNIDAD TEMATICA 1V: COMERCIALIZACION AGRICOLA

UNIDAD TEMATICA V: ANALISIS INSTITUCIONAL DE LOS MERCADOS AGROPECUARIOS

PROGRAMA ANALITICO:

UNIDAD TEMATICA I ~ ASPECTOS GENERALES DE LA COMERCIALIZACION
AGROPECUARIA

1. Empresa agropecuaria. Caracteristicas distintivas.

2. Mercados agropecuarios: Concepto. Caracteristicas. Mercado de commedities y mercado de
especialidades.

3. Funciones, participantes vy analisis de los sistemas de comercializacion.

UNIDAD TEMATICA I — ESTRUCTURA DEL COMERCIO DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS

1. Comercializacion y Agronegocios: Conceptos de Mercado y comercializacién. Enfoque sistematico de la
comercializacién. Tl sistema de intercambio y de distribucidn fisica. Los agronegocios y el concepto de
cadena de valor,

2. Enfoque sistematico de la comercializacion. Sistemas de comercializacion. Sistema tradicional o
centralizado y descentralizado. Integracion y coordinacion en comercializacion. Integracién vertical y
horizontal. Coordinacion vertical y horizontal. Coordinacion fisica y econémica.

3. Las Cadenas de Valor.
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UNIDAD TEMATICA HI - COMERCIALIZACION GANADERA
1. Mercados ganaderos: concepto. Caracteristicas. Tendencias del sector agroalimentario mundial.
Estructura internacional: principales oferentes v demandantes. Situacion de nuestro pais. Consumo por
habitante.
2. Comercializacién ganadera. Ciclo ganadero. Participantes que intervienen en el proceso de
comercializacidon. SENASA. RENSPA, ONCCA. Canales modernos de comercializacion de hacienda:
mercados, remates. El rol de la tipificacién. Trazabilidad.

UNIDAD TEMATICA IV ~ COMERCIALIZACION AGRICOLA
1. Mercados agricolas: concepto v caracteristicas, Tendencias del seclor agroalimentario a nivel
mundial. Diferencias entre productos commodities v specialities. Estructura internacional:
principales oferentes y demandantes.
2. Analisis por funciones de la comercializacion. Aspectos funcionales, institucionales v estructurales
Funciones de intercambio, fisicas y auxiliares o de facilitacion.,
3. Comercializacion primaria, secundaria y terciaria. Clasificacion y normalizacion. Factores de

calidad en los cereales. Funciones auxiliares. Informacidn de precios y de mercados

UNIDAD TEMATICA IV — AN@LISIS INSTITUCIONAL DE LOS MERCADOS AGROPECUARIOS

1. Organizacibn administrativa legal en el comercio de productos agropecuarios. Modalidades de
Cormercializacion. Los mercados institucionales Bolsas de Cereales v productos. Mercados
concentradores de hacienda, Fuentes de Informacién. Financiamiento de los mercados
agropecuarios.

2. Elyol del Estado en el comercio agropecuario.

3. Elconcepto de riesgo en la comereializacion. Participantes del proceso. Canales de
comercializacion. Tipos de contrato,

4. Mercado a término. Funciones, Participantes. Operaciones con Futuros v Opciones
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