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VISTO el Asunto DLR N2 71/16 por el que el Decano de la Facultad de

Desarrollo Local y Regional eieva la propuesta del Docente responsable respecto al Programa

de la materia “Publicidad” {cod. 180), v;

CONSIDERANDO:

Q.L.ie._ .siei . Deéente responsable de la confeccidon del Programa, el Lic.
Mauricio Ariel PERIN, ha elevado su propuesta conforme a lo exigido por la normativa
pertinente para el caso; _
| Que asimismo, se ha propuesto como docente colaborador al Téc. David
Matias MOLLER, quien participd en la confeccién del mencionade Programa;
Que no existen objeciones que realizar sobre los contenidos del
Programa propuesto;
Que el presente Asunto ha sido tratado y aprobado en la sesion de. CD del

dia 05 de octubre de'zﬂlﬁ"'

Que por }as atrrhucmnes conferrdas p@r e? artlcuio 662 del Estatuto de la ©

UPSO le corresponde a este Consem Durectmo dictar el cerrespoﬂdlente Acto Administrativo;

Por e!!e

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD
DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL
RESUELVE

ARTICULO 12 Aprobar el Programa de I3 asignatura “Publicidad” (céd. 180), segtin la version

que se agrega y forma parte de la presente. | %»
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HORAS jlf)E CLASE T DOCENTE RESPONSABLE
TEORICAS PRACTICAS Lic. PERIN, Mauricio
p/semana | p/cuatrim, | p/semana [ p/cuatrim. DOCENTES COIABORADO RES
4 hs. 64 hs. s hs. I 32 hs. Tee. David Matias MOLLER

DESCRIPCION:

Este espacio curricular propone introducir a los/las estudiantes de la carrera “Diplomatura
Universitaria en Técnicas Audiovisuales” en el mundo de la Publicidad. Estudiar las motivaciones
que impulsan a réalizar campafias, v analizar qué acciones y estrategias se utilizan o deben ser
aplicadas para generar una publicidad beneficiosa para los consumidores, como para las
€mpresas u otras organizaciones que ofrecen este servicio en el mercado actual.

A lo largo de la cursada se desarrollarin tedricamente conceptos que permitiran desarrollar
analisis criticos de los productos publicitarios. Asf mismo los estudiantes podran adquirir
conocimientos sobre técnicas de planeamiento publicitario y analisis de mercados pata producir
contenidos efectivos. Como estd relacionada con la produccién de medios audiovisuales, en el
cuatrimestre los alumnos tendrén los conocimientos para entender como se realiza una camparia
publicitaria en medios v producir un comercial en T.V., en radio, en prensa, internet, PLV,
Exterior, ete,

El ejercicio de la comunicacién publicitaria entrafia un permanente y excitante desafio
creativo, una. constante incitacion al talento, la disciplina y la imaginacién, en fin una
gratificacion que muy pocas profesiones pueden ofrecer.
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PROGRAMA SINTETICO:

UNIDAD I: Presentacién de la materia. Historia de la publicidad y el mensaje publicitario _
UNIDAD II: Concepto de publicidad. Funciones y objetivos. Tipos. Flementos de la publicidad. La
propaganda. _ S o :

UNIDAD IX: La agencia de publicidad y otros servicios creativos. Retérica Publicitaria. Lenguaje.
UNIDAD IV: Roles de la publicidad y responsabilidad en la créacién de mensajes y representaciones.
UNIDAD V: Los receptores: mercados y consumidores. B

- UNIDAD VI: Marketing, estrategia y publicidad.

UNIDAD VI: La creatividad y la produccién: Creacién del texto publicitario. Recursos retdricos
aplicados. I : L : A
UNIBAD VEHI: Medios masivos de comunicacién: Definicién. La radio, la tv, la prensa, cine, internet,
PLV,etc. . ' : ' ' ' '

UNIDAD IX: Plan de Medios. La revolucién publicitaria actual.
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PROGRAMA ANALITICO:
UNIDAD I: Presentacién de la materia
1. . Test inicial para conocer al alumno.
2. Trabajo de indagacién sobre los conocimientos previos de publicidad.
3. El trabajo interdisciplinario de la publicidad. Linea de Tiempo. '
4. Historia de Ja publicidad. Antecedentes de la publicidad. E} surgimiento de la publicidad en la
sociedad de consumo. Los pioneros de la publicidad. El mensaje publicitario. '

UNIDAD H: Concepto de publicidad -
1. Suaparicion en diversos formatos, su influencia en los meénsajes politicos.
2. La diferencia con la propaganda. Tipos de publicidad. Elementos. Objetivos y funciones.
3. Areas dela publicidad. Disciplinas de la publicidad. :

UNIDAD III: La Agencia de Publicidad .
1. Origenes. Una agencia de servicio completo. S . .
2. Las agencias de casa 0 Agencias Internas. Agencias a la carta, boutiques creativas, servicios de
- compras de medios. Tipos.

UNIDAD IV; Roles de la publicidad
1. La publicidad ¢como herramienta de comunicacién. _
2. Elrol de la representacion en las publicidades actuales, el comportamiento ética del publicista.
3. El planeamiento en publicidad. El trabajo interdiseciplinario. Preguntas esenciales.
4. Modelo bésico de una publicidad eficaz. Formula AIDA. :

UNIDAD V: Los receptores: mercados y consumidores
- L Segmentacién mediante téenicas de investigacién cualitativa y cuantitativa.
2. Target. Publico meta. ' o
3. La situacidn receptora. Alcance geografico.

UNIDAD Vi: Marketing, estrategia y publicidad
1.- Desarrollo de conceptos. Trabajo integrado para potenciar el mensaje publicitario.

2. Areas del MKTG. Precio. Producto. Distribueién. Comunicacién.
3. ElMercado. La Investigacion. La Planificacién,

UNIDAD VII; Retérica de la imagen. La creatividad y la produceion
1. Retorica de la imagen. Aplicacion en lenguaje. _ _
2. Creacidn del texto publicitario: éSe puede aprender la creatividad? Concepto Creativo. Técnicas de
creacion. _ _ _ _ _ ' .
3. Briefing. Brief como herramienta para conocer los intereses conunicacionales de la marca.
4. Estructura. Slogan. Lema.
5. Eldisefiador audiovisual y la creacién publicitaria. Direceién creativa,
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UNIDAD VIii: Medios Audiovisuales _
L. Definicién y antecedentes. La Prensa, la T.V,, la Radio, PLV, el Cine y el PExterior.
- 2. Costos y beneficics de cada medio masive. El desarrollo integrado de campafias publicitarias.
3. La especificidad en la comunicacién de cada medio. '
4. Internet: Los medios digitales actor primario en la publicidad actual.

UNIDAD IX: Plan de¢ Medios
" i:El nuevo reto de la publicidad. _
2, Estadisticas publicitarias mundiales, latinoamericanas v regionales.
3. Comodato: conceépto. Caracteristicas. Efectos.
4. Cierre de afio. Glosatio y resumen.
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