UNIVERSIDAD NACIONAL DEL SUR 1
BAHIA BLANCA ARGENTINA 3

DEPARTAMENTO DE INGENIERIA ELECTRICA Y DE COMPUTADORAS

PROGRAMA DE: CODIGO: 2823
PUBLICIDAD AREA NO:
HORAS DE CLASE Tipiggjiién PROFESOR RESPONSABLE
TEORICAS PRACTICAS .
Por semana Por cuatrimestre § Por semana | Por cuatrimestre S Lic. CARLA A. RODRIGUEZ
PROFESOR TITULAR
6 96
CARRERAS Y PLANES
CARRERA PLAN CARACTER ANO | CUATRIMESTRE
TECNICO UNIVERSITARIO EN EMPRENDIMIENTOS AV 2012 OBLIGATORIA 200 PRIMERO

ASIGNATURAS CORRELATIVAS PRECEDENTES
PARA CURSAR (PLAN 2012) PARA APROBAR (PLAN 2012)

NO TIENE 2566 — Disefio Grafico (CURSADA)

DESCRIPCION / OBJETIVOS

El objetivo de esta materia, es introducir a los alumnos en el mundo de la Publicidad. Como esta relacionada
con la produccion de medios audiovisuales, en el cuatrimestre los alumnos tendran los conocimientos para
entender como se realiza una campafia publicitaria y las técnicas para producir un comercial de TV, de radio,
una afiche, publicidad en internet, etc.

Tendran conocimiento de como planear y realizar una estrategia y un plan Creativo.

COMPETENCIAS A SATISFACER POR LOS ESTUDIANTES AL INICIO DEL CURSO

El dominio del proceso de la comunicacion con los elementos y el procedimiento del Disefio Grafico.
Introducirlos al mundo de la Publicidad a través de sus conocimientos previos del Lenguaje Audiovisual.
Desarrollo de la observacion de nuestro contexto y cultura para comenzar a leer nuestros codigos de
comunicacion publicitaria.

COMPETENCIAS A SATISFACER POR LOS ESTUDIANTES AL FINAL DEL CURSO

Que entiendan que todo elemento que incorporamos a una comunicacion publicitaria agrega, cambia o quita
significado al mensaje publicitarios. Que comprendan el concepto de organizacion de la informacion a través de
los diferentes recursos, tipograficos, de color, uso de leyes visuales, etc. Entender que es un sistema de
comunicacion publicitaria.

Desarrollar la capacidad de trabajo en equipo y la capacidad de realizar sus presentaciones en forma oral y
escrita.

PROGRAMA SINTETICO

I. Presentacion de la materia.
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PUBLICIDAD AREA N°:

Il. Concepto de publicidad

1. Breve Historia de la publicidad

IV. La agencia de publicidad y otros servicios creativos.

V. Roles de la publicidad

V1. Distintos receptores. Publico Objetivo. Mercados.consumidores.

VII. Marketing, Estrategia y Publicidad
VIil.Creacion del texto publicitario

IX. Medios / uso de la television, uso de la radio / uso de diarios y revistas.

PROGRAMA ANALITICO

1. Presentacion de la materia. Definicién de Publicidad. Diferencia entre Disefio Grafico, Marketing y
Publicidad. Revolucion econdmica. Deseo y Necesidad. Construccion del mensaje Publicitario.
Tipologia de las situaciones receptivas.

2. Concepto de publicidad: antecedentes de la publicidad. El rol de la Publicidad. La publicidad y el
mercado. El cliente. Focus Group. Planner.

3. Breve Historia de la publicidad. Origenes de la Publicidad. La publicidad moderna. La publicidad de
intercambio centralizado a un intercambio descentralizado. La era del pre marketing. La erade la
comunicacién masiva. La era de la investigacion.

4. La agencia de publicidad: Una agencia de servicio completo. Las agencias de casa o Agencias Internas.
Agencias a la carta. Boutique creativas . Agencias Rodolex . Servicio de compras de medio

5. Roles de la publicidad. La Publicidad como una herramienta de comunicacién. Planeacion de la
publicidad. A que llamamos Marketing Integrado. Concepto de marketin y Estrategia.

6. Distintos receptores: Receptor o destinatario. Publico meta. La situacion receptora.

7. Marketing, Estrategia y Publicidad: desarrollamos los conceptos y la diferencia entre los mismos.
Como se complementan y que entendemos por marketing publicitario.

8. Planeacion de la publicidad: La etapa pionera. La competitiva. La retencion. Plan de Marketing.
Técnicas de venta /la comunicacién y la promocion. Creacidn del texto Publicitario.

9. Creacion del texto publicitario: COmo tenemos que pensar eun texto publicitario. Caracteristicas.
Contenido, promesa.Estrucrtura. Slogan.

10. Medios : uso de la televisién: como se realiza un comercial de TV, técnicas visuales. Script. Storyboard.
Rol del productor. Uso de la radio: La Naturaleza del Medio. Creacion de un spot radial. Estructura del
comercial. La Palabra, el sonido y la Musica. Efectos de sonido. Uso de diarios y revistas.

BIBLIOGRAFIA
Principal

Advertising now. TV Comercials. Taschen
Publicidad y Disefio, Joan Costa-Abraham Moles, Ediciones Infinito
Kleppner Publicidad, Pearson Prentice Hall
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Complementaria
Revista Gestion. Articulos relacionados.

Videos de Management, producto de HSM, Inspirando ideas. Gestién.com.ar
Informacion actualizada de la Asociacion de Agencias de Publicidad Argentina.

METODOLOGIAS DE ENSENANZA

La metodologia de ensefianza es en parte expositiva. Contamos con textos para leer en clase, reflexionar y
generar debate. Trabajamos también sobre material audiovisual como la proyecion de cortos publicitarios de
TV y analisis de series sobre el tema.Videos de referentes en relacion al marketing y la creatividad. Clases
expositivas desde el alumno al resto de sus comparieros.

MECANISMOS DE EVALUACION

Se evalua al alumno durante todo el cuatrimestre. Se realizan trabajos practicos que deben ser entregados y
aprobados antes del parcial. A mitad de cuatrimestre se toma el parcial de forma escrita con gran parte de la
teoria ya tratada . La segunda mitad del cuatrimestre se desarrollan otros trabajos practicos para entender los
conceptos a traves del hacer y luego se comienza el trabajo de investigacién para desarrollar un trabajo grupal
que consiste en la realizacion de una Campafia Publicitaria. Para esta tienen que poner en practica todo lo
visto en el cuatrimestre y explicar el porque de la eleccion de las técnicas, atractivos, etc. También presentar el
informe de medios. La investigacion de Mercado. Desarrollar el texto de la campania. Esta entrega se presenta
al resto de los alumnos como si fueran su potencial cliente, a través de la presentacién de la campana, en
forma oral y mostrando la produccion realizada.

VIGENCIA DE ESTE PROGRAMA
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