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PROFESOR RESPONSAB_I;E Y DEMAS
HORAS DE CLASE INTEGRANTES DE LA CATEDRA
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por semana | por cuatr. | por semana | por cuatr. Ea 00 COung Eestets:
4 64 2 32
ASIGNATURAS CORRELATIVAS PRECEDENTES
APROBADAS CURSADAS
CONTENIDOS MINIMOS

Problematica general de la comunicacion audiovisual. Hacia una filosofia de la imagen. La imagen
como lenguaje. La percepcion. Elementos semanticos de la imagen.

La imagen objetiva y la imagen subjetiva. El angulo de encuadre como el ojo del publico.

Influencia del audiovisual (cine, television, video, publicidad) sobre el publico. Anélisis de
productos audiovisuales.

La imagen en movimiento y su contexto. La imagen fija y la imagen en movimiento. Los medios
masivos de comunicacién y su relacién con lo social. La propaganda y la publicidad. Influencia
social del mensaje audiovisual. Andlisis del mensaje en el producto audiovisual.

OBJETIVOS:

» Analizar las imagenes como productos culturales complejos y plurisignificantes.

« Problematizar la imagen en funcién de sus vinculos con contextos particulares de producci6n.
- Reflexionar sobre las propias practicas como productores de imégenes.

» Ejercitar la mirada critica sobre las producciones audiovisuales de circulaciéon masiva.

- Examinar las imagenes teniendo en cuenta las interrelaciones entre los productores y los
receptores.

PROGRAMA SINTETICO:

Unidad 1: Sobre la imagen y sus soportes. Problemética general de la comunicacién audiovisual. La
imagen como lenguaje.

Unidad 2: El instante en la imagen, Especificidades de la obra fotografica.

Unidad 3: La imagen en movimiento: el cine. Caracteres fundamentales de la imagen cinematogréfica. El
lenguaje y los significados del cine.

Unidad 4: Im4genes, ficcion, entretenimiento y realidad en la televisién. Los recursos audiovisuales en la
produccién de significados de la television.

Unidad 5: La publicidad en los medios audiovisuales. Caracteristicas y funciones de la publicidad.
Relaci6n entre imagenes y mercado. Contenidos simbolicos y construcciones sociales.

PROGRAMA ANALITICO:

Unidad 1:
Sobre la imagen y sus soportes
Problemética general de la comunicacién audiovisual en tanto mundo de simbolos y representaciones. El

rol de la imagen en la cultura occidental. La imagen como lenguaje: elementos constitutivos. El punto; la
linea; el contorno; la direccién y el movimiento; el tono y la luz; el color; la textura; la escala y la
proporcién; equilibrio y tensién. Caracteristicas de los mensajes visuales. Distintos niveles de
significacion: literalidad y significados subyacentes.

Distintos soportes para las iméagenes: desde la piedra hasta la pantalla. La percepcion en la comunicacién
visual: el poder de las imégenes. Codigos culturales de interpretacion. Influencia—del-audiovisual
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(fotografia, cine, television, publicidad) sobre el estado psiquico, fisico y emotivo del ptiblico. Analisis de
productos audiovisuales. Los medios masivos de comunicacién y su relacién con lo social: la industria
cultural.

Unidad 2:
El instante en la imagen.
Especificidades de la obra fotografica. La fotografia como huella de lo real y como categoria del

pensamiento. Elementos denotativos y connotativos. Los cédigos culturales vinculados a la fotografia.
Revisién del supuesto de objetividad de la imagen fotografica. La contemplacién como parte constitutiva
de la obra. Difusién e intervenciéon de la imagen a partir de las nuevas tecnologias. Estetizacién y
referencialidad en la obra de David Lachapelle.

Unidad 3
La imagen en movimiento: el cine.
Caracteres fundamentales de la imagen cinematografica. Relaciones entre tiempo, espacio e imagen. El

lenguaje del cine. Encuadre; planos; montaje. El cine como hecho estético. Tiempo y movimiento en
primer plano. El nivel de los significados de un filme. La psicologia de la comunicacién en la produccién
audiovisual. Personificaciones y presencia del autor. Psicoanalisis y cine,

Unidad 4:
Imagenes, ficcion, entretenimiento y realidad en la pantalla chica.
Los recursos audiovisuales de la television. La produccién de significados sociales desde la pantalla

chica. Relaciones entre el entretenimiento y la TV. Noticieros, telenovelas y talk-shows y reality-shows.
Cambios en la produccidn televisiva actual en relacién con la décadas anteriores: Paleo y Neo televisién.
El caso de Crénica TV como busqueda de la primicia. Del “Si querés llorar, llora” a “Policias en accién”:
cuando la realidad se hace ficcion.

Unidad 5:
Las imdgenes que crean necesidad: la publicidad en los medios audiovisuales.
Definicién de publicidad. Diferenciacion de propaganda. La funcién de la publicidad y sus relaciones con

el mercado. Niveles denotativo y connotativo. La informacién y la efectividad visual en la publicidad en
medios audiovisuales. Contenidos simb6licos y construcciones sociales: las imagenes sobre el cuerpo, la
identidad y la belleza en publicidades de la televisién argentina reciente.

BIBLIOGRAFIA:

Unidad 1:
Belting, Hans (2007). Antropologia de la imagen. Madrid: Katz editores.

Colle, Raymond (1993). Iniciacion al lenguaje de la imagen. Santiago de Chile: Ed. Universidad
Catélica de Chile.

Dondis, Donis A. (2008). La sintaxis de la imagen. Introduccion al alfabeto visual. Barcelona:
Ediciones Gustavo Gili.

Eco, Umberto (2008). Apocalipticos e integrados. Buenos Aires: Tusquets.

Freedberg, David (1992). El poder de las imdgenes. Estudios sobre la historia y la teoria de la
respuesta. Madrid: Catedra.

Le Breton, David (2007). El sabor del mundo. Una antropologia de los sentidos. Buenos Aires:
Nueva Vision.

Veron, Eliseo (1987). La semiosis social. Buenos Aires: Gedisa.

---------------- (2001). El cuerpo de las imdgenes. Buenos Aires: Norma.

Unidad 2:
Barthes, Roland (1987). Lo obvio y lo obtuso. Imagenes, gestos, voces. Buenos Aires: Gedisa.
------------------ (1990) [1980] La cdmara lucida. Nota sobre la fotografia. Barcelona: Paids.
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Berger, John (1998). Mirar. Buenos Aires: Ediciones de la F lor. = St

Berger, John (2000). Modos de ver. Barcelona: Gustavo Gili.
Dubois, Philippe (2008). El acto fotogréfico y otros ensayos. Buenos Aires: La marca.

Schultz, Margarita (1998). El Gélem informatico. Notas sobre estética del tecno arte. Buenos Aires:
Almagesto.

Sontag, Susan (1992). Sobre la fotografia. Barcelona: Edhasa.
Sorlin, Pierre (2004). El siglo de la imagen analégica. Los hijos de Nadar. Buenos Aires: La marca.
Soulages, Francois (2005). Estética de la fotografia. Buenos Aires: La marca.

Unidad 3:

Aumont, Jacques y otros (1993) Estética del Cine, Barcelona: Paidés.

Brainsky, Simén (2000). Psicoandlisis Y Cine. Pantalla de Ilusiones. Bogota: Grupo Editorial Norma.
Deleuze, Gilles (2003). La imagen-movimiento. Estudios sobre cine 1. Barcelona: Paidés,
----------------- (2003b). La imagen-tiempo. Estudios sobre cine 2. Barcelona: Paidés.

Gubern, Roman (1995). Historia del cine. Barcelona: Lumen.

Martin, Marcel (1992). El lenguaje del cine. Iniciacion a la estética de la expresion cinematogrdfica a
través del andlisis sistemdtico de los procedimientos filmicos. Barcelona: Gedisa.

Tassara, Mabel (2001). E! castillo de Borgonio. La produccicn de sentido en el cine. Buenos Aires:
Atuel.

Unidad 4:

Bordwell, David (1995). E! significado del filme. Inferencia y retérica en la interpretacion
cinematogrdfica. Barcelona: Paidoés.

Bourdieu, Pierre (1997). Sobre la televisién. Madrid: Anagrama.
Eco, Umberto (2008). Apocalipticos e integrados. Buenos Aires: Tusquets.

Lépez Corral, Francisco (2007). “Fue primicia: el triunfo de Crénica TV”. En: II Jornadas de
Hum.H.A. (Actas de congreso). Bahia Blanca.

Mato, Daniel (2008). “Transnacionalizacién de la industria de la telenovela, referencias territoriales y
produccion de mercados y representaciones de identidades transnacionales”. En Lacarreu,
Monica (2008) La [indi]gestion cultural. Una cartografia de los procesos culturales
contemporaneos. Buenos Aires: La Crujia.

Mazziotti, Nora (comp.) (1993). El especticulo de la pasién. Las telenovelas latinoamericanas.
Buenos Aires: Ediciones Colihue.

Sarlo, Beatriz (2000). Escenas de la vida posmoderna. Buenos Aires: Ariel.

Verdn, Eliseo (1983). “Esta ahi, lo veo, me habla”, en Enonciation et cinéma, Communications, N°
38. Paris.

--------------- (2001). El cuerpo de las imagenes. Buenos Aires: Norma.

Unidad 5:

Baczko, Bronislaw (1984). Los imaginarios sociales. Memorias y esperanzas colectivas. Buenos
Aires: Nueva Vision,

Billorou, Oscar (1987). Introduccion a la publicidad. Buenos Aires: El ateneo.

Bordwell, David (1995). El significado del filme. Inferencia y retérica en la interpretacion
cinematogrdfica. Barcelona: Paidds.

Klein, Naomi (2001). No logo: el poder de las marcas. Buenos Aires: Paidds.

Tarzibachi, Eugenia. “;Qué pretende usted de mi?” En Suplemento Las 12. P4gina 1212/02/2010.
Buenos Aires.
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CONDICIONES DE CURSADO Y APROBACION:

La materia se dictaré en clases teéricas y practicas. Durante el desarrollo de las clases practicas, los
alumnos profundizardn la lectura de la bibliografia, discutiran con los docentes las 4reas
problematizadas en los teéricos y desarrollarén trabajos practicos (de caracter grupal e individual)
de andlisis de la bibliografia o bien de las producciones visuales correspondientes a cada unidad. Se
requerird a los alumnos la entrega de al menos dos informes escritos sobre los temas abordados en
las clases practicas.

La acreditacién del cursado de la materia se realizara mediante dos exdmenes parciales escritos,
individuales y presenciales. Cada examen tendra una instancia de recuperacion para aquellos que no
alcancen la calificacién minima necesaria para la aprobacién. Exdmenes parciales y recuperatorios
se aprobardn con 4 (cuatro).

Se establece la posibilidad de promocién sin examen final. A esta opcion accederan aquellos
alumnos que aprobaran ambos parciales con calificacién 8 (ocho) o més en la primera instancia de
cada examen.

La acreditacion final de la materia para aquellos que no promocionen se realizard mediante un
examen final oral e individual.

VIGENCIA DE ESTE PROGRAMA

~ PROFESOR RESPONSABLE
(Firma y aclaracion)

2010 Lic. Ana Carolina Heredia M
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