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DESCRIPCION / OBJETIVOS

El objetivo de esta materia, es introducir los conocimientos basicos del disefio grafico. Para saber interpretar,
leer y crear mensajes visuales. Orientada la materia a la realizacién de medios audiovisuales. Los
conocimientos que se adquiriran en el cuatrimestre estan seleccionados para que los alumnos puedan
diagramar, disefiar presentaciones audiovisuales, pantallas multimedia, titulos y créditos de sus cortometrajes y
de diferentes trabajos.

Vemos los conceptos de marca e identidad corporativa porque la carrera es EMPRENDIMIENTO en medios
audiovisuales, los alumnos tendran los recursos para armar sus propias presentaciones, su propia imagen, o
sabran delegar entendiendo lo que necesitan para poder pedirlo.

COMPETENCIAS A SATISFACER POR LOS ESTUDIANTES AL INICIO DEL CURSO

El dominio del proceso de la comunicacion. Introducirlos al mundo del Disefio grafico a través de sus
conocimientos previos del Lenguaje Audiovisual. Desarrollo de la observacion de nuestro contexto y cultura
para comenzar a leer nuestros cédigos de comunicacion.

COMPETENCIAS A SATISFACER POR LOS ESTUDIANTES AL FINAL DEL CURSO

Que entiendan que todo elemento que incorporamos a una comunicacion agrega, cambia o quita significao.
Que entiendan el concepto de organizacion de la informacion a través de los diferentes recursos, tipograaficos,
de color, uso de leyes visuales, etc. Entender que es un sistema de comunicacion visual.

PROGRAMA SINTETICO

I. Dentro de que campo se desarrolla el Disefio Grafico.

ll. A que llamamos Comunicacién Visual: Casual e Intencional.

ll. Que es el disefio grafico, como lo definimos. Un poco de historia. Origenes del disefio grafico.
IV: Pensamiento y proceso del Disefio

V. Definiciones Signo, Sistema, Metafora, Cédigo. Desarrollo de un pictograma.
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V1. Qué entendemos por “el campo del disefio”
VII. La Tipografia

VIIi. Color

IX. Afiche

X. Signo, sefial, marca: Imagen de marca.

Xl. Identidad corporativa.

Xll. Papeleria

XIll. Conceptos basicos de editorial

PROGRAMA ANALITICO

1. A que llamamos Comunicacidn Visual: Definicién de la comunicacién visual. Definicién de comunicacidn
Casual e Intencional. El mensaje visual. El emisor (los conceptos a tener en cuenta al desarrollar un
mensaje visual). El receptor y sus filtros. Descomposicion del mensaje visual.

Qué es el disefio grafico: Definicidon. Pensamiento y proceso del Disefio. Decélogo de un disefiador

Historia del Disefio Grafico. Origenes del disefio grafico. Vemos las vanguardias artisticas que influenciaron
en el Disefio Gréfico hasta llegar a entender al Disefio como lo vemos Hoy en dia. Arts & Craft, Art
Nouveau ,Art Deco, De Stijl, Constructivismo, Bauhaus y Pop Art.

4. Definiciones Signo, Sistema, Metafora, Cédigo. Desarrollo de un pictograma. A partir del conocimiento de
estos conceptos, entendemos que es un pictograma y sus caracteristicas y dearrollamos un sistema de
comunicacion en base al desarrollo de pictogramas.

5. Qué entendemos por “El campo del Disefio” Tiene que ver con las alternativas que tiene el disefiador para
generar diferentes juegos a nivel visual, compositivo y de significacion. Leyes de Jerarquia. Principios de
anomalia. Modulos espaciales: cédigo espacial, codigo gestual, cédigo luminico, cédigo simbolico. Leyes de
Gestalt.

6. LaTipografia: Historia de la tipografia. Familias Tipograficas. Estilo. Variables tipograficas. Estructura de un
tipo. Altura de la X. Relaciones legibles de interlineado e interletrado. Kerning. Ligaduras. Capitulares.

7. Color: definicién de color luz, de color materia. Circulo cromético, colores primarois secundarios, opuestos.
Contraste. Saturacion. Temperatura del color. Psicologia del color. Cédigo Pantone. Aplicacién de color a
una marca. Fotocromia.

8. Afiche, Historia del afiche. Como construir un afiche. Unidad. Contraste. Equilibrio formal e informal.
Armonia.

9. Signo, sefial, marca: Imagen de marca. Sintesis formal. Caracteristicas de una marca. El sistema semidtico
de la marca. Creacién de una marca. Diferencia entre una sefial y una marca.

10. Identidad corporativa. Definicion. Ejemplos. Cémo hacer un Manual de Identidad. Presentacién y
desarrollo de un Manual a partir del trabajo de creacién de una marca.

11. Papeleria: Caract. de las diferentes piezas que conforman una papeleria comercial y desarrollo de un
sistema de las piezas basicas. Hoja membretada, tarjeta personal, carpeta institucional y sobre Oficio
ingles.

12. Conceptos basicos de editorial. Caja Tipografica. Formatos de Columnas. Alineacién. Estilos de Parrafos.
Titulares, copetes. Cuerpo de texto. Mancha tipogréfica. Tamafios de Papel.

13. Programas Corel Draw y Photoshop: Manejo del Corel Draw y de Photoshop. Se ensefia a usar las
herramientas de los programas antes mencionados y como se relacionan entre si para armar una pieza de
comunicacion gréfica (ejemplo: un folleto)
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Bruno Munari, GG Disefio (Editorial Gustavo Gili)

La imagen de Marca, Joan Costa, Paidos

Tipografia, Ambrose-Harris, Parramén

Disefio Shekespeare

La Imagen corporativa , Norberto Chaves , GG Disefio.
Signo, Umberto Eco, Editorial Labor

Complementaria
Articuios de la publicaciones de FOROALFA.org

METODOLOGIAS DE ENSENANZA

La metodologia de ensefianza es en parte expositiva. Contamos con textos para leer en clase, reflexionar y
generar debate. Trabajamos también sobre material audiovisual (muetra de los sistema de impresion) y
analisis marcas y manuales de identidad ya existentes. Trabajo en clase de generacion de signos, generacion y
organizacion de informacion. Analisis de piezas graficas ya existentes, redisefio de las mismas. Nos basanos
en el hacer para aprender.

MECANISMOS DE EVALUACION

Se evallia al alumno durante todo el cuatrimestre. Se realizan trabajos practicos que deben ser entregados y
aprobados antes del parcial. A mitad de cuatrimestre se toma el parcial de forma escrita con gran parte de la
teoria ya tratada . La segunda mitad del cuatrimestre se desarrollan Se trabaja sobre la creacién de identidad
de un cortometraje: Diserio de su afiche, titulo, créditos, packaging, desarrollando un sistema de cmunicacion.
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