UNIVERSIDAD PROVINCIAL DEL SUDOESTE 175
PROGRAMA DE: Taller de Comunicacion y Medios digitales CODIGO: 347
HORAS DE CLASE DOCENTE RESPONSABLE
TEORICAS PRACTICAS Lic. Sanchez, Juan Carlos
p/semana p/cuatrim. p/semana p/cuatrim. DOCENTE COLABORADOR
2 32 1 16 C.A. Laborde, Maite
DESCRIPCION:

Los Innovadores ecosistemas digitales estan construyendo nuevas formas de comunicar, informar, divulgar o
comercializar. Dichos cambios tecnoldgicos hacen surgir la necesidad construir nuevas gramaticas que incluyan
conceptos como interactividad, navegabilidad o experiencia de usuario. En forma paralela, el rol de creadores y
receptores esta también en transformacion, apareciendo por primera vez la figura del “prosumidor” el
consumidor y productor simultaneo de mensajes. Los futuros profesionales de medios digitales deben
interiorizarse con las herramientas necesarias para analizar y construir mensajes que sigan el delineamiento y
trasfondo del medio al cual estan destinados.

FUNDAMENTACION

El area de comunicacion constituye un elemento clave en el desarrollo exitoso de todo emprendimiento: poder
conectar con el publico objetivo y establecer una comunicacion fluida son claves para detectar las necesidades
de los usuarios y construir a partir de ellas. Dentro del campo de la comunicacion, las plataformas digitales
aportan numerosas ventajas para los emprendimientos en etapa inicial: son inmediatos, ubicuos, permiten
segmentar en forma precisa y monitorear en forma precisa la evolucion del proyecto. A partir de esto podemos
considerar de vital importancia el fortalecimiento de habilidades vinculadas a la comunicacion digital en los
futuros emprendedores.

OBJETIVOS GENERALES
Dentro de los objetivos generales de la asignatura se destacan los siguientes:
-Que el alumno/a lleve adelante el disefio del plan de comunicacion de su empresa en forma integral,

considerando todas las variables que confluyen en los procesos comunicacionales, asi como también la forma
en que dicho plan articula con las otras areas de desarrollo de proyecto.

-Que el alumno/a pueda identificar los distintos elementos y procesos que entran en juego al momento de
comunicar emprendimiento deportivo, tanto para sus propios proyectos como para los de terceros.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

Dentro de los objetivos generales de la asignatura se destacan los siguientes:

-Que el alumno/a conozca las diferentes plataformas que pueden componer un plan de comunicacién digital,
caracteristicas, ventajas y desventajas de las mismas.

-Que el alumno/a desarrolle el plan de comunicacién en medios digitales de su propio emprendimiento,
incluyendo las areas de contenidos, proyeccién de tiempos y costos, utilizacion de recursos, etc.-

-Que el alumno/a disefie propuestas creativas de comunicacion de su emprendimiento, exprimiendo los recursos
y posibilidades de las herramientas propuestas en el Taller.

PROGRAMA SINTETICO:

Unidad o1: Comunicacion y plataformas
Unidad o2: Plan de Comunicacion
Unidad 03: Comunicacion y redes sociales
Unidad 04: Marketing de contenidos

Unidad o5: Marketing digital

PROGRAMA ANALITICO:

01 — COMUNICACION Y PLATAFORMAS

Comunicacion — Definiciones y conceptos — La comunicacion del deporte — Principales teorias de la
comunicacion —Nuevos publicos, nuevos habitos — Nuevos paradigmas de la e-comunicacion. — Cultura de la
convergencia — La psicologia del compartir

02 - PLAN DE COMUNICACION
El plan de comunicacion: tipologias, caracteristicas, disefios y objetivos. Plan de comunicacién interno y

externo para entidades y emprendimientos deportivos — EI mapa de pablicos
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03.- COMUNICACION EN REDES SOCIALES
Estrategias de comunicacion en redes sociales — Target, plataformas y objetivos — El Social Media Plan - Guia
de usos y estilos en medios sociales — Protocolo de gestidn y prevencién de crisis — Planificacion de contenido

04 — MARKETING DE CONTENIDOS
El contenido es rey- Conceptos y objetivos de marca — Ecosistema digital de tu marca — Objetivos SMART —
Tipos de contenidos y alcance — Storytelling y narrativa transmedia — Métricas

05. MARKETING DIGITAL

Disefio de campafias en Google Ads y Facebook Ads: definir mercados, plataformas y competencias — Armado
de campanas de Search & Display en Google — Camparias de video en Youtube — Disefio de campafia en
Facebook & Instagram Ads: Facebook Business Manager — Estructuras y objetivos de campafia- Segmentacion
de audiencias — Formatos de anuncios — Reportes y estadisticas.
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El presente Programa se ha elaborado bajo responsabilidad de las/los docentes cuyas firmas se exponen
a continuacion. Las autoridades de cada Facultad, y de la Secretaria General Académica o Direccion de
Coordinacion Educativa de esta Universidad suscriben prestando conformidad.

1F-2021-13036844-GDEBA-FDLYRUNVPSO
Vigencia a partir
del aiio: 2 O 2 1

B de 5 ‘
UL U




rr7]

GOBIERNODELAPROVINCIADEBUENOSAIRES
2021 - Afio de la Salud y del Personal Sanitario

Hoja Adicional de Firmas
Anexo de Firma Conjunta

NuUmero: 1F-2021-13036844-GDEBA-FDLY RUNVPSO

BAHIA BLANCA, BUENOS AIRES
Viernes 28 de Mayo de 2021

Referencia: Programa "Taller de Comunicacion y Medios Digitales" (cod.347)

El documento fue importado por el sistema GEDO con un total de 5 pagina/s.

Digitally signed by GDE BUENOS AIRES

DN: cn=GDE BUENOS AIRES, c=AR, 0=MINISTERIO DE JEFATURA DE GABINETE DE MINISTROS BS AS,

0u=SUBSECRETARIA DE GOBIERNO DIGITAL, serialNumber=CUIT 30715471511
Date: 2021.05.27 12:49:21 -03'00"

Juan Carlos Sanchez

Docente

Facultad de Desarrollo Loca y Regional
Universidad Provincial del Sudoeste

Digitally signed by GDE BUENOS AIRES

DN: cn=GDE BUENOS AIRES, c=AR, 0=MINISTERIO DE JEFATURA DE GABINETE DE MINISTROS BS AS,
0u=SUBSECRETARIA DE GOBIERNO DIGITAL, serialNumber=CUIT 30715471511

Date: 2021.05.27 15:27:40 -03'00"

Alexia Postemsky

Decana

Facultad de Micro, Pequefiay Mediana Empresa
Universidad Provincial del Sudoeste

Digitally signed by GDE BUENOS AIRES

DN: cn=GDE BUENOS AIRES, c=AR, 0=MINISTERIO DE JEFATURA DE GABINETE DE MINISTROS BS AS,
0u=SUBSECRETARIA DE GOBIERNO DIGITAL, serialNumber=CUIT 30715471511

Date: 2021.05.27 15:07:00 -03'00'

Maria Claudia Dietz

Secretaria General

Secretaria General Académica
Universidad Provincial del Sudoeste

Digitally signed by GDE BUENOS AIRES

DN: cn=GDE BUENOS AIRES, c=AR, 0=MINISTERIO DE JEFATURA DE GABINETE DE MINISTROS BS AS,
0u=SUBSECRETARIA DE GOBIERNO DIGITAL, serialNumber=CUIT 30715471511

Date: 2021.05.28 14:17:08 -03'00

Juliana Tomassini

Decana

Facultad de Desarrollo Loca y Regional
Universidad Provincial del Sudoeste

Digitally signed by GDE BUENOS AIRES

DN: cn=GDE BUENOS AIRES, c=AR, 0=MINISTERIO DE
JEFATURA DE GABINETE DE MINISTROS BS AS,
0ou=SUBSECRETARIA DE GOBIERNO DIGITAL,
serialNumber=CUIT 30715471511

Date: 2021.05.28 14:17:08 -03'00"



	Pagina_1: página 1 de 5
	Pagina_2: página 2 de 5
	Pagina_3: página 3 de 5
	Pagina_4: página 4 de 5
	Pagina_5: página 5 de 5
	usuario_1: María Claudia Dietz
	usuario_2: Alexia Postemsky
	usuario_3: Juliana Tomassini
	numero_documento: IF-2021-13036844-GDEBA-FDLYRUNVPSO
		2021-05-27T15:07:00-0300
	GDE BUENOS AIRES


	reparticion_3: Facultad de Desarrollo Local y Regional
Universidad Provincial del Sudoeste
		2021-05-27T15:27:40-0300
	GDE BUENOS AIRES


		2021-05-27T12:49:21-0300
	GDE BUENOS AIRES


	reparticion_0: Facultad de Desarrollo Local y Regional
Universidad Provincial del Sudoeste
	reparticion_1: Secretaría General Académica
Universidad Provincial del Sudoeste
		2021-05-28T14:17:08-0300
	GDE BUENOS AIRES


	reparticion_2: Facultad de Micro, Pequeña y Mediana Empresa
Universidad Provincial del Sudoeste
	localidad: BAHIA BLANCA, BUENOS AIRES
		2021-05-28T14:17:08-0300
	GDE BUENOS AIRES


	Numero_4: IF-2021-13036844-GDEBA-FDLYRUNVPSO
	cargo_0: Docente
	Numero_3: IF-2021-13036844-GDEBA-FDLYRUNVPSO
	cargo_2: Decana
	Numero_5: IF-2021-13036844-GDEBA-FDLYRUNVPSO
	cargo_1: Secretaria General
	fecha: Viernes 28 de Mayo de 2021
	cargo_3: Decana
	Numero_2: IF-2021-13036844-GDEBA-FDLYRUNVPSO
	Numero_1: IF-2021-13036844-GDEBA-FDLYRUNVPSO
	usuario_0: Juan Carlos Sanchez


